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Jeg tilbyder radgivning inden for forretningsudvikling,
innovation, branding, kommunikationsstrategi med
udgangspunkt i forbruger- og markedsindsigt.
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Agenda

Menneskelig indsigt

Forbrugertendenser i virkelighedens
og dremmenes verden

Krisens betydning for tidsanden

Kvinder
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Menneskelig indsigt




Udfordringen:

Udvikle innovative produkter og
koncepter som forbrugerne gerne vil
: have ?




Nytaenkning kraever ‘ Thmk:iﬁamt‘
menneskelig indsigt

* Nytaenkning og innovation bliver
en vigtigere
konkurrenceparameter

* Udfordringen er at bryde med
konventionerne og tenke
anderledes, men altid med
udgangspunkt i forbrugerne

 Det anderledes, det unikke
eller den gode idé kommer
ikke ud af “intet”.

 Men ud af en dyb indsigt og
forstaelse i mennesker, deres liv,
adfeerd og drgmme.




Fremtiden, trends og
tidsand

e At forsta fremtiden og forsta,
hvor den kollektive
bevidsthed bevaeger sig hen,
er et meget inspirerende
input til at agere i nutiden.

* |kke mindstien foranderlig
og kompleks omverden.
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De forskellige input

Krisens
betydning Forbruger-
for tendenser
tidsanden
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Vi flygter til dremmeuniverserne

Hverdagens virkelighed Drommene

Travlhed,
tidsmangel og stress Narhed

Det skemalagte liv . .
For lidt tid med dem autenticitet
Det perfekte

vi siger vi saetter hgjst

Ggr ofte noget andet end Selvforkaelelse
det vi gnsker God samvittighed
Hverdagens treedemglle Fordybelse
De nemme Igsninger Hedonisme
D3 E?Sform'?’h.ed Tilbage til fortiden
arlig samvittighed
Usikkerhed Oplevelser

Alvor







isens betydning for tidsanden




Hvad sker der med dremmene ?
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Der er stadig masser af dremme
Dremmene er basalt de samme
Men de udleves pa anden vis
Nogen har mere vaegt end andre

St@rre behov for eskapisme, flugtruter
og mentale ventiler

Den lille flugt og de sma drgmme
Mere fokus pa de naere ting
Mere mig og mere 0s

Sveaerere at realisere de store drgmme
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Og virkeligheden...

...bliver endnu mere
virkelig

Afstanden mellem
virkelighed og drgm
foles meget stgrre




Ny virkelighed giver fokus pa flugtruterne

@konomisk krise Behov for modreaktioner
 Kompleksitet * Enkelhed
* Utryghed og angst  Tryghed

* Bekymringer  Ubekymring

e  Mindre overskud e Qverskud

e  Mindre raderum e  Frirum

* Negative tanker * Positive tanker

e Kollektivt tungsind e Ubekymring

Yyl

* Paholdenhed * Fest ogfarver



Vakst i Iosninger der kombinerer

Sundhed

Naturlighed Sparsommelighed

Ansvarlighed

Kilde: IFF medlemsra pport
Madeholdets arti 2009



Hvad vil
kvinder
egentlig
have ?




| skal leve af at vide hvad kvinder vil have

e Indgaende viden om kvinder er er et af de mest
centrale input for Jeres innovation

e | skal vide meget om deres liv og deres
dremme

* Og hvordan Jeres produkter
indgar i netop deres liv og
dremme



Kvinder og blomster/
planter

e Kvinder er familiens aestetiske direktgrer
* Blomster er typisk kvindens ansvar og fokus

* De signaler/koder blomster sender er centrale for
kvinder

— At man har god smag

— At man fglger med moden

— At man har overskud

— At man har et hyggeligt hjem
— At man er en rigtig kvinde

— At man er en god geest/veninde
— At man har et meningsfyldt liv
— At man er taet pa naturen

— At man skaber liv

— At man er elsket

— Etc.

 Koderne er ofte "hemmelige” for maend




