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FLORA DANIA
Fredericia 4 november

ÅPræsentation af designbureauet   Design 
Circus

ÅMine krisenoter

ÅEn blomstrende verden 

Præsentation af 4 nye trendtemaer 

ÅSweet Sin

ÅLabour Lust

ÅHuman Business

ÅSoft Metal

ÅAfrunding & Spørgsmål



ÅDesigner med hjerte i både æstetik og 

afsætning!

ÅKonsulentform

ÅProjekter & Referencer



DESIGN CIRCUS
Konsulentform

ÅDen visuelle røde tråd - produkt til 

præsentation

ÅTimebaseret sortimentssparring 

ÅProduktudvikling

ÅTrendspotting

ÅKonceptudvikling

ÅMessestande & domicilindretning

ÅPR materialer, temaer, styling & tekster
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DESIGN CIRCUS
referencer

ÅBoBedre

ÅDacore

ÅEgetæpper

ÅFormland

Å Idemøbler

ÅLifa Design

ÅMCH / Formland

ÅPEJ Gruppen

ÅJacob Jensen

ÅOBH Nordica

Åwww.lookdeluxe.dk

ÅVelfac



KRISENOTER
hvem kommer først ud af krisen?

ÅBrancher med kortvarige forbrugsgoder

ÅóNeed to haveó producenter & detailister

ÅMode, lettere interiør, mad, fornøjelser

Kilde Economist intelligence unit  



KRISENOTER
danskernes forventninger til egen økonomi?

Å80% forventer uændret økonomi

Å12% forventer en forbedret økonomi

Å5% forventer en tilbagegang i økonomien

Å3% har ikke nogle forventninger

Kilde Cartinét -IFKA  



KRISENOTER
forbrugeradfærd under krisen 

ÅStaying in is the new going out

ÅIntrovert versus ekstrovert forbrug 

ÅFra consumerstil sellsumers

ÅStigende nethandel (mindre impulskøb)

ÅMere salg af brugte ting & sager

Kilde PejGruppen



KRISENOTER
den nye kvindelige shopper

ÅFASHIONISTA: hard core shopperen

ÅRECESSIONISTA: ønsker eksklusiv livsstil, men har 
ikke penge

ÅEn ægte recessionista holder ikke op med at 
shoppe, men ændre den måde, hun gør det på!

ÅHun shopper med omtanke og uden at flashe. 
Genbrug af luksusvarer, vintage, re-design & 
omsyninger

ÅE-BAY, trendsales, udsalg, byttefester

Kilde PejGruppen



KRISENOTER
fokusering & prioritering

ÅMidtmarkedfokusering efter discount og 

high-end bølgen (2003-2007).

ÅSammenhæng mellem pris & kvalitet

ÅValue for LESS money 

ÅIKEA har med lavprisprodukter med høj 

designværdi ðsat sig uden for 

normaldefinitionen  



EN BLOMSTRENDE VERDEN


